CONTRATO DE PATROCINIO (LEI ROﬁANET)

SG/ Processo n® 31992

Pelo presente instrumento particular;

SANTANDER CAPITALIZACAO S.A., com sede na Avenida Presidente Juscelino Kubitschek,
2041 e 2235, Vila Olimpia, Sfo Paulo/SP - CEP 04543-011, inscrita no CNPI/MF sob n.°
03.209.092/0001-02, neste ato representado na forma de seus documentos societarios,

SANTANDER BRASIL ADMINISTRADORA DE CONSORCIO LTDA, com sede na Avenida
Presidente Juscelino Kubitschek, 2641 e 2235, Vila Olimpia, S0 Paulo/SP - CEP (4543-011,
inscrita no CNPI/MF sob 1n.°55.942.312/0001-06, neste ato representado na forma de seus
documentos societdrios,

SANTANDER S.A. - SERVICOS TECNICOS, ADMINISTRATIVOS E DF, CORRETAGEM
DE SEGUROS, com sede na Rua Amador Bueno, 474, Santo Amaro, Sio Paulo/SP, CEP 04752-
901, inscrita no CNPI/MF sob n.° 52.312.907/0001-90, neste ato representado na forma de seus
documentos societdrios, doravante denominados como PATROCINADOR, ¢

Prefeitura do municipio do Recife, com sede na Avenida Cais do Apolo, 925, Bairre do Recife,
Recife - PE - CEP 50030-903, inscrita no CNPJ n° 10.565.000/0001-92, doravante denominada
INTERVENIENTE ANUENTE e IDG - INSTITUTO DE DESENVOLVIMENTO E GESTAQ,
com sede na Cidade de Recife, no Estado de PE, na Rua Elvira Andrade de Souza - Gragas, mscrito no
CNPIMF sob n.° 04.393.475/0001-46, neste ato representado na forma de seus documentos
societarios, doravante denominado PATROCINADO e, em conjunto com o PATROCINADOR,
denominados como PARTES,

tém, entre si, justo e acertado, celebrar o presente Contrato de Patrocinio {(*Contrato™), que serd regido
pelas seguintes cldusulas e condigBes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O objeto do presente Contrato ¢ o patrocinic do EVENTO abaixo descrito.

EVENTO: TEATRO DE SANTA ISABEL - Programa Cultural e Educﬁﬁvo

DATA: 19 de junho de 2017 até 19 de junho de 2018

LOCAL: Teatro de Santa Isabel, na cidade do Recife, Pernambuco

1.2. O objeto do presente Contrato é o patrocfnio do EVENTO acima descrito, em conformidade com
o Projeto PRONAC n° 170375, submetido e aprovado pelo Ministério da Cultura, conforme Portaria

de Autorizagdo n® 179, de 17/03/2017, publicada no Didrio Oficial da Unifo em 20/03/2017, podendo

9.874/99, do Programa Nacional de Apoio 4 Cultura — PRONAC.

captar recursos incentivados, a titulo de patrocinios, nos termos das Leis 8.313/91 (Lei Rouanet) %
i
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CLAUSULA SEGUNDA — DA CONTRAPARTIDA E USO DA MARCA

2.1. Em contrapartida ao patrocinio ora concedido, 0 PATROCINADO se compromete a expor a(s)
MARCA(S) a seguir definida(s) exclusivamente no PROJETO a ser desenvolvido, que compreendera
2000 (dois mil) livros, 1 (uma) placa a ser fixada no foyer do teatro, meng@o ao Santander na locugdo
de seguranga das visitas guiadas, dos encontros filoséficos, das oficinas de teatro e danga e do projeto
saraus, bem como pelos MEIOS DE DIVULGACAO DA MARCA arrolados no Anexo I, deste
Contrato.

22. O PATROCINADOR executard as agOes necessdrias para obter do legitimo titular das
MARCAS a oportuna autorizagio e o consentimento a efeito de que 0 PATROCINADO possa
utilizd-las para realizar o objetivo estabelecido no presente Contrato de Patrocinio e formalizado no
documento de licenga que se acompanha como Anexo III deste Contrato.

2.3. O PATROCINADO reconhece que toda e qualquer forma de utilizacio das MARCAS no
EVENTO a ser desenvolvido, bem como em todo e qualquer material publicitdrio, deverd ser
previamente aprovado pelo PATROCINADOR.

24. E vedado a0 PATROCINADO ceder, licenciar, vender, negociar ou de qualquer outra forma
transferir a utilizagdo das MARCAS para terceiros.

2.5. O PATROCINADO assegura o bom uso das MARCAS e se compromete a impedir sua em
operagdes ou servigos (i) ofensivos ou lesivos & ¢tica, moral e bons costumes; ou (if) que possam
denegrir a integridade e a reputagdo das MARCAS, do seu legitimo titular e/ ou do
PATROCINADOR; ou (iii) que de qualquer forma resultem em violagdo as disposicdes da le gislacdo
brasileira, especialmente as que tratem da defesa do consumidor; bem como garante que nio utilizard
as MARCAS de forma diversa daquela estabelecida por este Contrato e seus Anexos.

2.6, O plano de comunicacio e divulgacio do EVENTO, assim como todas as pecas publicitdrias,
deverdo ser desenvolvidos em comum acordo entre PATROCINADOR e PATROCINADA, cabendo
a PATROCINADA submeté-los a validagdo prévia do Ministério da Cultura , com a observagio
expressa da divulgacio das marcas, inclusive, do Ministério da Cultura e de todos os patrocinadores e
apoiadores do Evento, conforme estabelece a legislagdo vigente, especialmente 4 Lei Federal pn.°
8.313/1991 (Lei Rouanet), o Decreto n.° 5.761/2006 e a Instrugdo Normativa n® 1/2017 do Ministério
da Cultura.

2.7. Caso 0 PATROCINADO infrinja qualquer uma das disposi¢des deste Contrato, especialmente
aquelas dispostas nesta Cldusula Segunda, ficard este sujeito ao pagamento de multa de 30% (trinta
por cento) sobre o valor total do patrocinio mais perdas e danos a que der causa, sem prefuizo das
demais medidas legais cabiveis,

CLAUSULA TERCEIRA — DOS DIREITOS E OBRIGACOES DAS PARTES

3.1. Independentemente de outras previstas neste Confrato, sfo direitos e obrigagdes do
PATROCINADOR:

. Disponibilizar a0 PATROCINADO todos os dados, documentos e informacdes necessarios
para inclusfio dos logotipos e outros sinais distintivos no material relacionado no Anexo I
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ii.

ii.

v,

vi.

vii,

viii.

iX.

indicar pessoa encarregada pelo acompanhamento do presente patrocinio, a qual atenderd o
PATROCINADO em todas as questdes ¢ assuntos relacionados ao presente Contrato;

efetuar os pagamentos acordados pelas PARTES, nos prazos e condigdes previstos neste
Contrato;

receber os valores decorrentes de eventuais multas ¢ penalidades previstas neste Contrato;
proceder ao acompanhamento e 3 fiscalizagdo da efetiva realizacio do EVENTO, na forma que
entender necessaria ou convenientemente, sendo-lhe assegurado o livre acesso ao local de sua

realizacio.

fornecer a0 PATROCINADO todas as especificacBes sobre a aplicagfio correta das
MARCAS;

fiscalizar e acompanhar a utilizacio das MARCAS no EVENTO, bem como, de todo o
material publicitario, inclusive apos a vigéncia deste Contrato;

solicitar prestagdo de contas a0 PATROCINADO sobre a utilizagdo dos valores concedidos a
titulo de patrocinio;

efetuar o pagamento do valor do patrocinio na forma prevista na Clausula Quarta.

3.2. Independentemente de outras previstas neste Contrato, sdo direitos e obrigacdes do
PATROCINADO:

i

ii.

il

iv.

Y.

Apresentar antecipadamente ao PATROCINADOR, para aprovagio prévia deste, os croquis e
layouts da producdo do EVENTO, inclusive das locagdes, se houver, onde o mesmo sera
realizado, bem como a arte final de todo material destinado a veicular as MARCAS ;

ndo realizar qualquer atividade que ndo tenha sido acordada entre as PARTES ou prévia e
expressamente aprovada pelo PATROCINADOR, sob pena de, se assim o fizer, o
PATROCINADOR ficar desobrigado do pagamento de qualquer importincia em fung¢fo de
tais trabalhos;

obter as licencas ¢ autorizacBes necessdrias 3 realizagdo do EVENTO, bem como cumprir
todas as obrigagGes e requisitos legais para tanto exigiveis, inclusive no que concerne a
legislacZo federal, estadual e/ou municipal aplicivel ao incentivo & cultura, se for o caso;

cumprir com todas as obrigacBes tributdrias, fiscais, contabeis, trabalhistas, fundidrias e
previdencidrias que lhe sio Imputadas, oriundas de leis, medidas provisérias, decrefos,
portarias, ordens de servigos e demais obrigagbes legais ora existentes ou que vierem a ser
editadas durante a vigéncia do presente Contrato, bem como manter toda a sua documentacio
fiscal em ordem, pelo prazo exigido pela legislacio aplicdvel, inclusive em relagdo ao
recolhimento de quaisquer tributos;

efetuar o pagamento de eventual direito autoral ou direito conexo, bem como os direitos de
imagem envolvidos, ficando o PATROCINADO responsavel diretamente por qualquer
reclamagdo nesse sentido, judicial ou extrajudicial, inclusive, quando for o ¢aso, com os
honordrios advocaticios que 0 PATROCINADOR tiver que arcar na defesa de seus interesses;
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Vi.

vii.

viii.

ix.

xi,

xii.

Xiv.

Xv.

Xvi.

Xvii.

v(1). As responsabilidades assumidas pelo PATROCINADOQ 1 alinea anterior também se
aplicam aos direitos morais do autor que se traduzem no direito de ter seu nome vinculado a
sua obra e em qualquer divulgacio ou evento de que participe, € no direito de manter a sua
obra integra e no fragmentada, salvo autorizagdo por escrito nesse sentido, direitos os quais o
PATROCINADO obriga-se a respeitar;

indenizar 0 PATROCINADOR e/ ou o legitimo titular das MARCAS por quaisquer danos e
prejuizos eventualmente causados a seu patriménio, seus bens, a seus empregados ou
prepostos em decorréncia do presente patrocinio;

assegurar que a realizagio do EVENTO esteja revestida da seguranca adequada, inclusive,
quando for o caso, requisitando a interven¢@o das autoridades publicas e/ou atendendo as suas
normas e exigéncias, ficando claro que nio assiste qualquer responsabilidade ou obrigacdo do
PATROCINADOR nesse sentido;

providenciar, as suas expensas, os S€guros para a execucdo do EVENTO, incluindo, dentre
outros, cobertura para sinistros ocomridos com os seus prepostas, empregados ou expectadores;

efetuar o pagamento de todas as taxas devidas para a realizagdo do EVENTO, bem como obter
as licengas, alvards e autorizacBes necessarias a realizagdo do EVENTO;

se for solicitado, entregar a0 PATROCINADOR, dentro de um prazo de 20 (vinte) dias \teis,
apds o término do EVENTO, exemplares de todo material onde foi realizada a msercio das
MARCAS ¢ recortes jornalisticos que atestem a divulgacdo do EVENTO na forma agui
contratada;

se for o caso, fornecer convites gratuitos, ao PATROCINADOR, para o EVENTO, e outras
contrapartidas, conforme relacionado no Anexo I

realizar o EVENTO e utilizar as MARCAS, observando estritamente o disposto nas Cldusulas
Primeira e Segunda deste Contrato;

utilizar o valor pago pelo patrocinio concedido exclusivamente para o desenvolvimento do
EVENTO;

responsabilizar-se por qualquer ato ou fato - decorrente do presente Contrato - que cause
prejuizo as MARCAS e/ou imagem, seja ela do legitimo titular e/ ou do PATROCINADOR;

atender prontamente 0 PATROCINADOR quando este solicitar prestacio de contas sobre a
utilizagéo dos valores concedidos a titulo de patrocinio;

devolver, imediatamente apds sua ciéncia do fato, a0 PATROCINADOR, o valor pago a
titulo de patrocinio caso 0 EVENTO, por qualquer motivo deixe de ocorrer, conforme previsto
na Clausula Sexta;

levar a0 conhecimento do PATROCINADOR, em até 05 (cinco) dias dteis contados da
ocorréncia de qualquer Evento de Mudanca de Controle, do PATROCINADO, que de alguma
forma possa comprometer 2 boa execucio deste Contrato ou cause conflito de interesses com
as atividades do PATROCINADOR,
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CLAUSULA QUARTA - DO VALOR E PAGAMENTO

4.1. Pelo patrocinio objeto do presente Contrato, 0 PATROCINADOR pagard ao PATROCINADOQ,
em moeda corrente nacional, o valor total, fixo e irreajustavel de R$ 1.000.000,00 (Hum mithio de
reais), da seguinte forma.

() Parcelado em 03 (trés) parcelas no valor de RS 558.000,00, (quinhentos e cinquenta e oito
mil reais), pela SANTANDER CAPITALIZACAO S.A.,,

RS 319.000,00 (trezentos e dezenove il reais) pela SANTANDER BRASIL
ADMINISTRADORA DE CONSORCIO LTDA. e

RS 123.000,00 (cento e vinte e trés mil reajs) pela empresa SANTANDER S.A. - SERVICOS
TECNICOS, ADMINISTRATIVOS E DE CORRETAGEM DE SEGUROS,)

(L)) Unica vez, no valor total

4.1.1. O PATROCINADO declara que o valor acima respeita as limitagdes estabelecidas pela
Instrug8o Normativa n® 1 de 20/3/2017 do Ministério da Cultura.

42. O PATROCINADO se compromete a encaminhar a0 PATROCINADOR o Recibo de
Patrocinio, referente ao objeto do presente Contrato, em que dever4 constar o nimero deste Contrato,
o mimero do pedido ou “uniorg” e conta contgbil que originou esta contratagfo.

4.3. O pagamento serd efetuado mediante crédito na conta corrente n® 530190 mantida pelo
PATROCINADO, na Agéncia n° 00078 do Banco do Brasil, valendo o respectivo crédito como
recibo do pagamento efetuado.

4.4, Q PATROCINADOR, por este Contrato, obriga-se (nica e exclusivamente a efetuar o
pagamento da importancia correspondente ao presente patrocinio na forma convencionada, correndo
por conta exclusiva do PATROCINADO, as despesas decorrentes da presente comdratacdo e, em
especial, a titulo meramente ilustrativo, as obrigacdes trabalhistas, fundiarias, previdencidrias,
securitdrias, tributdrias e aquelas relacionadas a direitos autorais e direitos de imagern.

4.5. Em razéo de todo e qualquer eventual ajuste ocorrido entre as Partes, relativo a pagamentos
efetuados pelo PATROCINADOR a0 PATROCINADO até a presente data, o PATROCINADO d4
a0 PATROCINADOR, ampla, geral, irrevogével, irretratdvel e total quitacBo no que tange ao
cumprimento das obrigagBes pecunidrias e dos valores recebidos por conta dos ajustes efetivados até
entdo, para nada mais nesse sentido pleitear.

CLAUSULA QUINTA -DA VIGENCIA DO CONTRATO

5.1. O prazo de vigéneia do presente instrumento tem inicio em sua data de assinatura e término em 30
de julho de 2018.

CLAUSULA SEXTA - DA RESCISAO

6.1. Este Contrato extingue-se de pleno direito, independentemente de qualquer formalidade judicial
ou extrajudicial, na ocorréncia de uma das seguintes hipoteses:
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L Nio realizacio do EVENTO, por quaisquer atos ou fatos, sejam eles decorrentes de acdo ou
omissio do PATROCINADO oy qualquer terceiro envolvido ou nio no EVENTO;

il. desisténcia do PATROCINADOR, observado o disposto na Clausnla 6.3 a seguir;

ili.  por descumprimento de qualquer condicio do presente Contrato oy infragdo de norma legal

iv.  decretacio de faléncia/insolvéncia, intervencdio ou liquidagdo judicial oy extrajudicial,
recuperacio judicial ou extrajudicial, ou dissolugiio de qualquer das PARTES;

V.  ajuizamento por uma PARTE de qualquer a¢fio, ¢xecugdo ou medida Judicial, de qualquer
natureza, contra a outra PARTE, que possa afetar os direitos e obrigacdes deste Contrato;

vi.  alteracio da composigdo societaria do PATROCINADO que de alguma forma possa

comprometer a boa execucio deste Contrato Ou cause conflito de interesses com as atividades

6.3. Na hipétese de rescisio prevista no item (ij) acima, o PATROCINADO nio terd a obrigacio de
devolver os valores a titulo de patrocinio, que j4 tenham sido pagos pelo PATROCINADOR.

6.4. Para fins de extingdo do Contrato com base na alinea "iii" da Cléusula 6.1 acima, a PARTE
prejudicada  enviard uma notificagio preliminar 2 PARTE inadimplente, informando tal

6.5. Ocorrendo quaisquer das hipéteses especificadas na cliusula 6.1, exceto aquela relacionada ao
item ", acima, ficard facultado a0 PATROCINADOR cobrar do PATROCINADO multa
moratéria no valor de 10%, atualizado segundo a variagio do IGPM, independentemente da
possibilidade de cobranca de indenizagso suplementar, mediante comprovacio de perdas e danos
excedentes e sem prejuizo do dever legal de remeter a0 Fundo Nacional de Cultura, ou ao brgéo
piblico competente, 0 montante equivalente ao aportado pelo PATROCINADOR.

6.6. O PATROCINADO tem ciéncia e concorda com o fato de que a rescisdo deste Contrato, por
descumprimento de qualquer clausula oy condi¢do aqui prevista, em decorrénca de ato ou omissio do
PATROCINADOQ, podera ensejar, a critério exclusivo do PATROCINADOR, a rescisfo dos demais
contratos porventura existentes com o PATROCINADOR,
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CLAUSULA SETIMA — DOS DIREITOS AUTORAIS E DA PROPRIEDADE

7.1. O PATROCINADO obriga-se a respeitar e fazer respeitar permanentemente os direitos autoratis,
patentes, marcas, segredos de negocios ¢ outros direitos de propriedade intelectual do
PATROCINADOR ¢ de terceiros, informando ao PATROCINADOR, de imediato, gqualquer
violagdo de que venha a ter conhecimento.

7.2. O PATROCINADO garanle que o EVENTO efou og produtos e/ou servicos a serem
desenvolvidos no ambito deste Contrato nfio infringem qualquer marca, patente, direito auforal,
segredo comercial ou quaisquer outros direitos de propriedade, ficando certo que 0 PATROCINADO
responsabilizar-se-4 perante o PATROCINADOR ¢ terceiros por qualquer acfio, processo,
notificacdo ou reclamacgio nesse sentido, arcando com eventuajs indenizacdes, despesas judiciais,
extrajudiciais e custas.

7.3. O PATROCINADO obriga-se, ainda, a ndo utilizar oy permitir o uso, exceto mediante prévia e
expressa autorizagdo por escrito do legitimo titular, de qualquer nome, marca, logotipo ou sinais
distintivos do PATROCINADOR e/ ou de terceiros, nem fazer qualquer declaragio ou referéncia que
indique a existéncia de qualquer vinculo ou relagio contratual ou negocial além do expressamente
permitido por este Contrato e seus Anexos. '

7.4. Fica claro que as autorizagdes porventura aqui concedidas devem ser entendidas como restritivas
¢ exclusivamente para os fins a que se destinam, nfio podendo ser interpretadas como concedidas em
cardter genérico. Para fins desta clusula as PARTES poderio formalizar adendo estabelecendo a
forma e especificagio para utilizagdo das MARCAS.
CLAUSULA OITAVA - DA EXCLUSIVIDADE
8.1, O presente Contrato nio confere qualquer exclusividade para qualquer das PARTES, podendo as

mesmas receber ¢ promover patrocinios de outros eventos e empresas.

CLAUSULA NONA - DA PRATICA DE ATOS CONTRA A ADMINISTRACAO PUBLICA

CLAUSULA DECIMA - DAS DISPOSICOES FINAIS

10.1. Nenhuma disposi¢io no presente instrumento serd interpretada de modo a colocar as PARTES
em relacdo de sécias, associadasg, consorciadas, comodatérias, empreendedoras em comum ou de

ao pactuado neste Contrato.
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10.2. Qualquer alteragio das disposiges ora pactuadas, sera formalizada por aditivo devidamente
assinado pelas PARTES.

10.3. A tolerdncia das PARTES nio implica em rentincia, perdio, novagéo ou alteragéio do pactuado
neste instrumento.

104. B defeso ao PATROCINADO ceder ou transferir, total ou parcialmente, os direitos e
obrigacSes decorrentes deste Contrato, sem a prévia anuéneia do PATROCINADOR ¢ do legitimo
titalar das MARCAS,

10.5. O PATROCINADO obriga-se, por si, seus funciondrios e prepostos, a manter o mais absoluto
sigilo de toda e gualquer informacdo e dados do PATROCINADOR que tenha acesso em razio do
presente Contrato.

10.6. As Partes reconhecem a importincia e se comprometem por si e por seus colaboradores a
respeitar e a contribuir com o cumprimento dos Principios Constitucionais, dos Direitos e Garantias
Fundamentais e dos Direitos Sociais previstos na Constituicio Federal, tais como, mas nio
limitadamente: (i) evitar qualquer forma de discriminag8o; (ii) respeitar o meio ambiente; (iii)
repudiar o trabalho escravo e infantil; (iv) garantir a liberdade de seus colaboradores em se associarem
a sindicatos e negociarem coletivamente direitos trabalhistas; (v) colaborar para um ambiente de
trabalho seguro ¢ saudével; (vi) evitar o assédio moral e sexual; (vii) compartilhar este compromisso
de Responsabilidade Social na cadeia de fornecedores; (viii) trabalhar contra a corrupcdo em todas as
suas formas, incluida a extorsio ¢ o suborno.

10.7. Obrigam-se as PARTES reciprocamente quanto 4 comunicacdo por escrito de qualquer
altera¢do ou fato que possa interferir no regular cumprimento do presente Contrato.

10.8. As condigBes do presente Contrato sio validas para os sucessores das PARTES,

10.9. As PARTES declaram, sob as penas da lei, que os signatdrios do presente Contrato 8o seus
procuradores/representantes legais, devidamente constituidos na forma dos respectivos documentos
societarios, com poderes para assumir as obrigacdes ora pactuadas.

10.10. O término do prazo contratual, a resilicBo ou a rescisio deste Contrato nio afeta a
responsabilidade do PATROCINADO no que tange ao sigilo a ser observado em face da execucdo
deste Contrato, bem como eventuais ressarcimentos relativos 4s obrigacdes de cunho trabalhista,
fundidria e previdenciaria, referentes a seus empregados disponibilizados para a execuciio do
EVENTO, ou ainda os danos cansados a terceiros decorrentes de culpa ou dolo do PATROCINADO,
seus empregados, prepostos e/ou sécios.

10.11. Cada uma das PARTES responsabiliza-se por seus empregados ¢ / ou ferceiros que vier a
confratar, ndo sc estabelecendo qualquer vinculo empregaticio ou responsabilidade entre os
empregados de umas e ountras. Cada PARTE & tinica responsavel como empregadora, por todas as
despesas e encargos relativos a seus empregados e / ou terceiros que contratar, assumindo eventuais
agbes ajuizadas contra as demais envolvendo ato, fato e / ou omissio de sua responsabilidade,

10.12. O PATROCINADO declara que 0 EVENTO nfio se constituirs em ato discriminatério, seja de
raca género ou sexo, bem como nio expord o publico ou qualquer participante a situaciio vexatoria ou
ridicula.
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. 10.13. Fica desde Jé& estabelecido que, a0 PATROCINADOR nio serd imputada qualquer
responsabilidade pela organizagio, atos ou fatos oriundos da realizagio do EVENTO, uma vez que é
mero adquirente de cota de patrocinio, cabendo ao PATROCINADO assumir todas as obrigagdes e
conseqliéncias advindas do EVENTO.

10.15. A Assessoria de Imprensa do PATROCINADO trabalhard em conjunto com Assessoria de
Imprensa do PATROCINADOR nas seguintes hip4teses: () quando a atividade envolver a
divulgacio do patrocinio ora concedido; (ii) quando houver a participagdo de representante do
PATROCINADOR em coletiva de imprensa referente ao EVENTO.

10.16. O PATROCINADO ndo poders manter contato com a mprensa sobre o Contrato, o
PATROCINADOR seus clientes, sem autorizagio e orientagio prévia e escrita  do
PATROCINADOR .

10.17. O PATROCINADO reconhece que o PATROCINADOR ¢ pessoa furidica sujeita 3 lej
brasileira e aos acordos internacionais de prevengdo 4 lavagem de dinheiro € TISCOS operacionais.
Neste sentido, havendo suspeita de eventual prética ilicita ou em desconformidade com o presente

Assim, as PARTES assinam o presente instrumento e seus anexos em 3 (trés) vias de igual teor, para
um 56 efeito, perante as testermunhas abaixo.

P
DE 2ORS

¢ /
. X ‘/\?jo‘?;%

AN [ "
SANTANDER BRASIL ADMINISTRADORA
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ANEXO 1
DETALHAMENTO DO EVENTO

I - Detalhes gerais do EVENTO e Meios de Divulgac¢io das MARCAS:

O PATROCINADO se obriga a divulgar e inserir a logomarca e/ou 0 nome nos seguintes termos:

na contra capa e em duas paginas internas de 2000 (dois mil) livros, sendo uma das paginas o
preficio do Presidnete do Santader, em 1 (uma) placa a ser fixada no foyer do teatro, cujas dimensdes
e leiaut serdo definidos oportunamente, na locucio de seguranca das visitas guiadas, dos encontros
filoséficos, das oficinas de teatro ¢ danca e do projeto saraus, sempre citando PATROCINIO
CULTURAL SANTANDER.

Il - DOS DEVERES DO PATROCINADO

Em razio da presente contratacio, 0 PATROCINADO disponibilizard a0 PATROCINADOR os
seguintes ingressos/ produtos resultantes do PROJETO:

1. Formatar projeto e entregar para aprovacdo do Santander Cultural:

A - Projeto Vauthier - contratar os atores , diretor geral, iluminador , diretor musical, operador de som,
figurinista, monitores para a plena e satisfatéria realizagfo das 10 (dez) visitas guiadas dramatizadas
sobre a histéria e estrutura do Teatro de Santa Isabel, que ocorrerfio em duas tercas feiras por més,
durante 10 meses;

B - Cafg Filosofico - contratar palestrantes ¢ mediadores, bem como todo o material téncico de apoio
para a plena e satistatdria realizagio de 6 (seis) edi¢Ses do encontro que tratar4 sobre aspectos da vida
em sociedade:

C - Oficinas de Teatro € Danga - 1 - A Antropologia do Gesto,contratar o palestrande Felipe Koury
para ministrar a oficina ofertada para até 20 participantes entre atores, dangarinos e estudante de
Teatro, a realizar-sc em data a ser determinada oportundamente dentro do calendério de execucdo
deste contrato; 2 - A Danga do Cotidiano, contratar o palestrante Raimundo Branco para ministrar a
oficina ofertada para até 20 participantes entre bailarinos, corebgrafos, estudants de danca e teatro, a
realizar-se em data a ser determinada oportunamente dentro do calendério de execugdo deste contrato;
D - Projeto Saraus - contratar atores e locar todo o material necessario para a plena e satisfatoria
apresentagio de 20 (vinte) espetéculos, com até 40 minutos de duracdo cada, de circo, danca, Opera,
musica e teatro nas diversas dependéncias do Teatro de Santa Isabel, dirigidos ao publico em geral;

2 - Contratar escritdrio para projeto grafico para todo material de comunicacio - livro trilingue sobre a
histéria do Teatro de Santa Isabel, baneres, placa, convite eletrénico, CD, ficha técnica, entre outros
ndo elencados no presente contrato, custeando direitos autorais, coordenagfo editorial, ilustra¢Bes,
revisdo de textos, versdo de textos em inglés e espanhol, tratamento de imagens, producio grafica,
provas, impressdo e acabamento;

3 - Contratar gréfica ¢ demais empresas necessrias para impressdo de todo material de comunicacio,
nas quantidades abaixo especificadas, sendo:
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AA - 2000 (dois mil) livros nas medidas de 28 x 23 cm (fechado) e =28 X 46cm (aberto),
trilingue (portugués/inglés/espanhol), miolo com no minimo 180 (cento e oitenta) paginas, em papel
couche fosco com __ g/m2, 4 x 4 cores + verniz fosco de maquina (ou 4 base d'4gua), na capa com
oreltha mmpresso a 4 X 4 cores com duo design 300 gramas + laminacdo fosca 4X4 cores tamanho
aberto total de _ X __ cm, acabamento em cadernos costurados, lombada , corte
reto;

BB - 1 (uma) placa em ;nasmedidasde X a ser fixada no foyer
do Teatro de Santa Isabel, com os seguintes dizeres: O SANTANDER PATROCINA AS
ATIVIDADES DE FORMACAO E PROGRAMACAO ARTISTICA DO TEATRO DE SANTA
ISABEL - JUNHO DE 2017 ATE JUNHO DE 2018;

CC - mengfio em locugdo antes do inicio das visitas guiadas ao Teatro, bem como nos encontros
filoséficos, oficinas de teatro e danca e projeto saraus conforme segue: o "NOME DO EVENTO"
conta com o patrocinio cultural do Santander; -

4 - Encaminhar para a aprovaglo prévia do Santander Cultural todos os materiais de comunicacio em
arquivo no formato pdf;

5 - Providenciar agendas junto aos artistas e curadores para atendimento a imprensa com
informacdes relativas ao projeto;

6 - Formalizar contratualmente os servigos prestados por artistas e curadores;

7 - custear e orgaizar a distribuicio de 400 (quatrocentos) livros para bibliotecas publicas e privadas;

8 - disponibilizar ao patrocinador 200 (duzentos) livios a serem entregues em escritorio Rede
Nordeste do Santander no Recife;

9 - Contratar 10 {dez) onibus para transporte de alunos de escolas publicas para participarem das acdes
promovidas pelo projeto;

10 - contratar e custear os servigos de divulgacdo e comercializagdo previstos na proposta conforme
segue:

AAA - clipagem

BBB - Projeto de comunicacio visual

CCC - 24 (vinte ¢ quatro) baneres nas medidas de X cada a serem instalados
nos seguintes locais

DDD - 1200 (hum mil e
duzentos) cartazes a serem distribuidos na quantidade de 100(cem) por més, em locais a ser
determinados ao longo do projeto;

EEE - criagdo, divulgacio atualizacio e manutencdo de sitio e midia internet (baneres eletronicos e
redes sociais durante os 12 (dozes) meses de realizagio do projeto;

O PATROCINADO assegura a0 PATROCINADOR que os beneficios acima respeitam o limite
legal de 10% para o conjunto de patrocinadores.
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ANEXO 1T
REGRAS DE USO DA MARCA

1) LOGOMARCA SANTANDER

A marca SANTANDER ¢ composta da tipografia “SANTANDER” acompanhada do icone
“CHAMA” aplicada dentro do Box Vermelho. Figura 1.

As propor¢des e relagdes de distdncia deverdo ser respeitadas conforme figura 2.

A marca SANTANDER pode ser aplicada em diversos fundos claros e escuros, atentando-se a versdo
adequada para cada circunsténcia. A aplicagdo da marca em escala monocromatica estd prevista, de
acordo com figura 3.

Figura 1 — Esta € a versfio oficial da logomarca do Santander, que devera ser aplicada sempre dentro
do Box vermelho Pantone 032 ou CMYK (C0, M100,Y100,B0), com a chama + a palavra

Santander em branco. Nio é permitido modificar ou distocer a logomarca.

Figura 2

Redu¢io Maxima da Logomarca: A logomarca poderd ser reduzida, porém a altura do Box ndo

poderd ficar menor que 8mm, caso contrario a logomarca perder a legibilidade.

Tamafio minimo: 8 mm.

& -Santandéifi f

Reserva de espaco: Sempre que for necessério colocar algum elemento de comunicagiio préximo a

logomarca, & necessario respeitar o espacamento ao redor da mesma, que poderd ser medido pela

1X X O
- 1 §
1x[ |

1X
altura do “S” de Santander.

Figura 3 Aplicacfio nos Fundos

. P . . . s
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Fundo Branco: o logotipo devera ser aplicado em sua versdo oficial, isto €, Box vermelho com

chama + Santander em branco,

Fundo Vermelho: quando a cor do fundo vermelho estiver no pantone 032, o Box vermelho se
integra a cor do fundo, porém gdo o fundo vermelho estiver em tonalidade diferente do vermelho da

logomarca, no serd permitido excluir o Box.

Fundo Colorido ¢ fotografias: o logotipo deverd ser aplicado em sua versdo oficial, isto é, Box

vermelho com chama + Santander em branco.

Fundo Preto & Banco: o logotipo devera ser aplicado em sua versio oficial, respeitando a limitacdo

de cores, neste caso o Box serd aplicado na cor preta.

Fondo biance Fendo color

Santander

Fondo rojo Fotografia

.' _Sél_jtander -

Fondo Blanco y Negro Fotografia blanca v regro
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2) LOGOMARCA SANTANDER CULTURAL

Guia de Aplicagdo da logomarca Santander Cultural

Logoma{' 3 Versdo praferencial Vers3o PB Versao para fundos vermelhos

A logomarca deve samipre ser aplicatls em sua
versdo colorida, quando aplicada sobre fundos
varlados, devemos priorizar o contraste de cores
ara garantir sua legibilidade.

Cores

A cor da legomarca Santander Cultural & o Pantone Red 032 ¢ Quande nao for possivel aplics-la nessa cor, utilize-a na versiio PR e nunca
em tons de dnza.

Para uso am materials impressos Para uso digitat

Pantone: 632 C C:6 /M 100/Y:100/KD

Reducdo

" Para garantir a legibllidade e a percepcao correts da logomarca Santander Cubtural,
foi estabelecido um tamanho limite de 10 mm de aftura para redugie.

Reserva de integridade

Pars preservar a integridade e a legibfidade da logomarca, deve-se sempre respeitar
as margens de seguranca,

Utilizando 2x na largura e 2x na akura, evitamas aproximar elernentos graficos que
possam prejudicar sua perfeita visualizagao.

médulo X r:x

Aplicacdo sobre fundos

Fundos claros:
A logamarca deve sempre ser aplicada em sus versio colorida. Esse & a
versgo principal e devernos, sempre que possivel, utiiza-la.

Fundos coforidos/escuros;

A fogomarca deve sempre ser aplicada em sua versao colorida. Quando
aplicada sobre fundos variados, devemas priorizar o contraste de cores
para garantir a legibilidade da imagem e da assinatura,

Restricoes

¢ L‘I\?AQL/EA{A i
: &}’éﬁ%‘ﬂéer :

Nac alterar o posicionamento HNao redimensionar os Na0 usar cores que ndo as Nao distercer 2 logornarca, N3o aplicar a denaminscéo
<os elementas da logormarca, elementos da Ingomarca. estabelecidas neste gula. CULTURAL sem 5 fogomasca Santsnder,
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ANEXO IHI

AUTORIZACAO DE USO DA MARCA

Sdo Paulo, 04, de julho de 2017

A

IDG - INSTITUTO DE DESENVOLVIMENTO E GESTAQ
Rua Elvira Andrade de Souza - Gragas - Recife/PE

Ref.: Autorizagdo de Uso de Marca (“Autorizacio”)

Prezados Senhores:

Em vista das obrigagBes incluidas na presente Autorizagio de Uso da Marca Santander, o Santander
Investment Bank, Ltd. (“SIB”) concede uma licenca gratuita, ndo exclusiva, intransferivel, em carater
precario ¢ sem a possibilidade de sua cessio efou sublicenciamento a2 IDG - INSTITUTO DE
DESENVOLVIMENTO E GESTAO (“o patrocinado™) com sede na Cidade de Recife, no Estado de
PE, na Rua Elvira Andrade de Souza - Gragas, inscrita no CNPJ/ME sob n.° 04.393.475/0001-46, para
usar as marcas incluidas no Apéndice 1 abaixo (a “Marca”) para os Usos Permitidos, conforme as
condi¢des a seguir expostas:

I Na presente Autorizagio, os seguintes termos terio os significados estabelecidos neste

paragrafo:

1.1 O “Contrato Santander” é Contrato de Patrocinio, firmado entre Santander Brasil e a
Empresa;

1.2 O “Santander Brasil” neste ato ¢ representado pelas seguintes empresas:
SANTANDER CAPITALIZACAO S.A., com sede na Avenida Presidente Juscelino
Kubitschek, 2041 e 2235, Vila Olimpia, S3o Paulo/SP - CEP 04543-011, inscrita no
CNPJ/MEF sob n.° 03.209.092/0001-02;
SANTANDER BRASIL ADMINISTRADORA DE CONSORCIO LTDA, com sede na
Avenida Presidente Juscelino Kubitschek, 2041 e 2235 , Vila Olimpia, S8o Paulo/SP - CEP
04543-011, inscrita no CNPJ/MF sob n.°55.942.3 12/0001-06;
SANTANDER S.A. - SERVICOS TECNICOS, ADMINISTRATIVOS E DE
CORRETAGEM DE SEGUROS, com sede na Rua Amador Bueno, 474, Santo Amaro,
Sdo Paulo/SP, CEP 04752-901, inscrita no CNPJ/MF sob n.° 52.312.907/06001-90;

1.3 “Usos Permitidos™ refere-se ao uso por parte da Empresa da Marca, para o fim exclusivo

Juridico Negécios e Contratos Institucionais - henner n? 179104/17
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7.

Juridico Negécios e Contratos Institucionais - benner n? 179104/17

O patrocinado ndo adquirird nenhum direito sobre a Marca que ndo sejam os direitos limitados
de uso indicados na presente Autorizagio, e qualquer beneficio gerado por este uso serd de
direito exclusivo do SIB. '

O patrocinado concorda e compromete-se a indenizar e manter o SIB indene, de qualquer
infragdo ao direito de uso da Marca, considerando o seguinte:

3.1 Usar4 a Marca exposta no Apéndice 1, exclusivamente para os Usos Permitidos, e seguird
as regras informadas pelo Santander Brasil em relagdo ao uso/colocagdo/representacio ou
a forma como usa/coloca/representa a Marca,

3.2 Nbfo registrard nenhuma marca ou dominio igual ou similar & Marca, ou que de alguma
forma possa com ela confundir-se;

3.3 Nfo usard a Marca de nenhum modo que possa afetar sua validade ou que possa levar 2
sua revogacio ou que gere um dano 2 sua reputagfo ou singularidade; ¢

3.4 Nio agird ou pretendera agir come agente do SIB ¢ ndo representard nem dard garantias
em nome do SIB através do uso da Marca.

O patrocinado esta autorizado a usar a Marca a partir de 05/06/2017 até 30/07/2018, sujeita as
condicBes previstas nesta Autorizacio, sendo certo que a rescisdo do Contrato Santander, por
qualquer motivo, implicara na revogagiio imediata desta Autorizagfio de Uso da Marca. Fica,
desde j4, estabelecido que a presente Autorizagdo serd automaticamente prorrogada de acordo
com a prorrogagdo do Contrato de Patrocinio.

Apbs a finalizagdo do Contrato Santander e dos demais acordos daf decorrentes, o patrocinado,
deverd imediatamente retirar e cessar o uso da Marca Santander em qualquer produto, design,
artigo de papelaria, materiais de publicidade e/ou promocionais, bens e servigos, nomes
comerciais, e/ou logotipos.

5.1. Fica desde ja ressalvado o direito do Patrocinado continuar usando a Marca, sempre que 0
mencionado uso seja necessario para 0 cumprimento das obrigacdes regulares constituidas
na vigéncia do Contrato Santander, e/ou de qualquer outra disposi¢do de dito Contrato que
continue em vigor apds a finalizagdo do Contrato Santander.

Além disso, e apesar das disposigdes previstas nas clausulas 4 e 5, esta Autorizacdo estara
automaticamente revogada, nas seguintes sitnagdes:

6.1 O Santander Brasil deixe de ser, direta ou indiretamente, controlado ou coligado do Grupo
Santander e, em tal caso, o SIB (até o ponto que considerar necessirioc de maneira
razoavel) concedera ao Patrocinado uma licenca limitada para continuar usando a Marca
com o fim de permitir & mesma cumprir com qualquer requisito regulatorio ou legal
aplicavel &s obrigagdes do Patrocinado em virtude do Contrato Santander.

6.2 Descumprimento das obrigacdes previstas nesta Autorizacfo e nas regras de uso de marca
(seja por agio efou por omissdo) por parte do Patrocinado que de alguma forma possa

comprometer a imagem plblica ou a reputagio do SIB.

() SIB garante que:
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71 Tem o direito de conceder esta carta de consentimento em relagdo com a Marca ou
qualquer sucessor ou marca que venha a substitui-la e continuaré tendo este direito durante
o periodo do Contrato Santander; €

72 O uso por parte do Patrocinado da Marca ndio implica em infracio dos direitos de
terceiros.

8. SIB e Patrocinado comprometem-se a avisar umas as outras, por escrito ¢ com detalhes da
reclamagio, de qualquer situagio que chegue a seu conhecimento, sobre infragiio do uso da
Marca por terceiros ou reclamagfo de terceiros.

9. A presente Autorizagio somente podera ser modificada, por documento escrito e devidamente
assinado por seus respectivos representantes legais.

10. Esta Autorizagdo e seus termos serfo regidos, interpretados e analisados de acordo com a
legislagdo do Brasil ¢ as partes elegem como competente o foro da Cidade de S&o Paulo, SP,
com a excluso de todos os demais, por mais privilegiados que sejam.

Por favor assine € devolva o exemplar anexo desta Autorizagho para confirmar que estd de acordo
com 0s termos expostos.

Atenciosamente,

Santander Investment Bank, Lid. Santander Investment Bank, Lid.
Nome: Nome:

Cargo: Cargo

Data: Data:

7 18 OFICIO
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IDG - INSTITUTO /E’ DESENVOLVjMENTO E GESTAO

Nome:
Cargo:
Data: 04/07/201
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APENDICE 1: Marca

Marcas Registro N° Classe Status Jurisdigiio
SANTANDER 825082188 36 Registrado Brasil
SANTANDER 827551398 36 Registrado Brasil
SANTANDER 828853460 41 Registrado Brasil

830785124 36 Registrado Brasil
830785064 41 Registrado Brasil
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